一、采购清单

	序号
	采购标的名称
	数量
	单位

	1
	首届国际青年学者论坛项目
	1
	项


二、技术要求

（一）论坛活动宣传部分


通过海内外学术平台、海内外人才微信群、海外人才归国专题活动、海外人才工作站、海外人才专人寻访、国内教育门户网站、国内人才招聘平台等渠道，锁定海内外高层次人才群体，最大范围触达海内外高层次人才群体，以达到宣传高校、吸引人才和纳才入职的目标。

1、海外宣传部分：选取海外宣传引才渠道至少1个有效海外宣传端口，端口所属渠道类型包括但不限于:驻外使馆、海外高校就业部门、海外高校学联、海外学术协会组织；
2、国内宣传部分：选取部分985、211高校、科研院所进行论坛活动宣传，以达到精准垂直的人才招聘宣传覆盖，深化高校之间的学术交流和行业探索；选取国内专业学术招聘平台进行论坛活动宣传，借助平台的国际化人才资源和学术前沿信息快速直达目标招聘人群，此类平台须具备多平台矩阵宣传推广的能力，宣传矩阵包括但不限于强国号、微信订阅号、微博、今日头条、人民号和央视频等；

3、其他宣传部分：若供应商有其他更合适的网站、杂志、微信公众号等宣传渠道可于响应文件中提交，并附上相应说明、访问量数据等材料，最终以采购人确认为准。发布期间采购人有权随时对内容（包括排版）提出建议、并要求成交供应商进行修改。

具体宣传渠道包括但不限于网站首页和资讯、职位等频道与板块、教师招聘频道、国内高校就业指导中心、活跃人才社群等。

论坛活动宣传部分具体需求如下：

（1）在国际著名学术期刊网站发布论坛公告至少30天；

（2）在海外人才归国专题活动网站进行宣传至少30天；

（3）在访问量较大的著名网站的首屏图标、首屏文字链、农林类院校板块发布论坛公告至少30天；

（4）在访问量较大的招聘平台的首页图片、职位搜索文字链发布论坛公告至少30天，发布论坛公告的微信推文至少3篇；

（5）通过专业人才顾问团队、人才库、博士群等渠道精准人才邀约宣传；

（6）提供直播平台和直播技术，进行直播宣传。

4、宣传方案：供应商针对活动前期、活动现场、活动后期等阶段提供活动宣传推广方式，所有费用包含于总价中。
5、人才寻访邀约及回访跟进：针对论坛活动在全球范围内开展宣传推广及人才邀约服务工作，按照学校所需学科人才进行定点地区和定点高校人才寻访，人才寻访工作需要专人全程跟进，包括但不限于学校宣传内容、引才具体需求、人才基础信息、双方意愿、参会行程信息和会后入职意向回访等，以确保人才活动的沟通流畅性和准确性。

6、人才业绩质量评审：论坛执行前如有高度入职意向的符合采购方需求的人才，经采购方审核确认后与人才达成一致，收集相关业绩材料交由供应商送审同行专家（如需国家级同行专家须提前沟通）进行业绩评审，以确认人才业绩情况和学术发展潜力。

（二）论坛活动会务部分

1、会务交通安排

一对一邀约符合学校高层次人才引进5类A及以上的人才和海外人才不少于20人（采购人有意向邀请的专家和学者若需要全程对接也纳入总人数中）参会专家与学者的往返交通差旅报销由供应商统一负责。参会学者统一安排食宿并提供往返旅费补助（飞机经济舱或高铁二等座），其中欧美等地上限1.3万元/人，亚太国家上限0.7万元/人，国内（含港澳台地区）上限0.5万元/人。

2、安保接送站服务

（1）人才接送站服务，供应商需安排专人对接参会学者的行程信息，提前安排专人与参会学者建立联系，时刻关注参会学者的航班及车次行程信息变化，必须选择正规渠道车辆及司机并安排专人对接行程以便准确无误地完成接送任务并体现专业的服务质量。

（2）会议期间，学校安排一名医护人员到达现场，供应商须协助医护人员做好医疗保障工作，医护人员相关费用已包含在合同总价中，由供应商承担。供应商需与会议所在酒店提前确认好相关的安保措施，确保会场秩序及参会人员的人身、财产安全。

3、会场及酒店

论坛应设置一个主会场和若干个分会场。供应商应协助采购人与确认邀请的人才进行对接、收集会议所需资料；安排会场车辆乘送服务，时间暂定2026年6月中下旬（具体以实际安排为准）；供应商应负责会场及酒店的对接安排，包含但不限于会场的布采、设备调试、流程彩排、酒店签到、协调调度等相关工作。

注：以上所有涉及费用均包含在项目报价中，成交后采购人不予增补任何费用。

4、会场材料、会议材料的设计制作及配套服务

（1）供应商需协助采购人完成会场材料、会议材料的设计制作：包含但不限于会议背景板、海报、易拉宝、道旗、会议手册等物料的设计制作，以上均需经采购人确认之后再行制作。相关设计及制作标准包含但不限于：论坛会刊，设计并制作不少于200本；论坛背景墙，设计并制作不少于3块，按照采购人需求及时进行调整，设计方案经校方领导审定确认后方可制作；胸牌（工作证、参会证、嘉宾证等）不少于100个。

（2）供应商应在会议当天提供茶歇服务，所有食品物资须从合法合规供货渠道采购，来源可溯源，符合食品安全相关法律法规要求。

5、增益服务

（1）新闻报道

经采购方确认可安排现场拍照、摄像等，形成新闻稿后需经学校审核后发布；并在江西省级媒体（如江西日报、大江网、江西电视台等）进行报道。

（2）会后宣传

成交供应商针对论坛进行现场采集照片，在取得采购方同意后可以新闻形式在博士访问量较高的国内著名网站、微信公众号等进行推送。相关文字链接以及论坛现场所有照片和视频所有权归属于江西农业大学，供应商日后如需使用应事先征得江西农业大学同意。

（2）结案报告

经由采购方提出，供应商须将会前人才邀约相关数据、会中重点内容、会后人才与采购人的意向情况（如有采购人不愿公开或短期内无结果，报告中须忽略不写）等相关数据制作成案，提供给采购人留存。

人员要求
须为本项目组建专门的服务团队，团队总人数不得少于5人，且岗位设置及职责分工明确：1位项目负责人负责项目整体统筹与协调、1位设计人员负责会议视觉及相关设计工作、1位宣传负责人负责活动宣传推广方案制定与执行、1位人才顾问负责学者邀约、人才对接等工作和1位会务负责人负责现场会务组织与保障。
注：以上“技术要求”为实质性要求，必须完全满足，否则响应无效。
